
Dans ma deuxième tâche, j'ai été
chargé de clarifier le planning
éditorial d'Instagram, de créer et
programmer les posts jusqu'à
septembre, tout en revoyant la
direction artistique.

PROJET N°2
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Les thématiques incluaient la
sensibilisation au harcèlement, les
activités éducatives, la santé
mentale, le bénévolat et les troubles
de l'apprentissage. J'ai également
dynamisé les posts avec des vidéos
pour augmenter les abonnés et la
portée.
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L E S  O B J E C T I F S

Gagner 50 abonnés sur Instagram sur le mois
de Mai.
Accroître les impressions de 3% sur le mois
de Mai.
Augmenter la portée des publications de 5%.

Les objectifs quantitatifs :

Les objectifs qualitatifs :
Créer du contenu engageant et pertinent
pour les différentes thématiques.
Dynamiser les posts via la création de
vidéos et de réels.
Améliorer la cohérence visuelle des
publications pour renforcer l ' image de
marque d'Orémis.



Gestion complète de la création et de la programmation des posts
Instagram, revue de la direction artistique, dynamisation des posts
avec des vidéos, et promotion des publications sur les réseaux sociaux.

Planification des sujets pour les différentes thématiques, création et
conception des posts,  intégration de vidéos et de réels,
programmation des publications jusqu'au mois de septembre. Partage
du contenu sur Instagram et autres réseaux sociaux.

D é r o u l e m e n t  d e  l a  t â c h e

Collaboration étroite avec Marianne Sicot et Virginie Chataigner,
respect des délais de création et de programmation, uti l isation
d'outils de design graphique et de gestion des réseaux sociaux.

L e s  c o n t r a i n t e s

En moyenne, la conception et la programmation d'un mois de contenu
prenaient environ une semaine de travail .  Le temps requis dépendait
de la complexité de chaque post et de la création des vidéos.

T e m p s  n é c e s s a i r e

R ô l e  p r i n c i p a l  

INSTAGRAM

20

Ancien planning éditorial

Nouveau planning éditorial

https://www.instagram.com/reel/C8oduyosDJd/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=d2dsNjlzazA4bjF0


INSTAGRAM

Communication en l igne, uti l isation autonome des logiciels de
design et de création de contenu pour les réseaux sociaux.

M é t h o d e s  d e  t r a v a i l

Logiciels de design graphique (Adobe Il lustrator,  Canva),  outi ls de
gestion des réseaux sociaux (Buffer),  outi ls de communication
(Discord),  outi ls d'organisation (Google Drive, Excel) .

R e s s o u r c e s  u t i l i s é e s  

Communication par Discord et réunions virtuelles pour la
coordination, la planification et le suivi  des objectifs.

L e s  é c h a n g e s  

Avant Après 21



Accroître les
impressions de 3%

Augmenter la 
portée de 5%

Gagner 50 abonnés
sur le mois de Mai

Les objectifs quantitatifs ont été dépassés avec 71 nouveaux followers,  une hausse des
interactions de 5,5%, et une portée augmentée de 12,3%, tandis que les objectifs qualitatifs
ont été atteints grâce à un contenu engageant et une meil leure cohérence visuelle,  renforçant
l' image de marque d'Orémis.

Objectifs quantitatifs

LES RÉSULTATS

Dynamiser les posts
via des vidéos

Améliorer la
cohérence visuelle

Créer du contenu
engageant

Objectifs qualitatifs
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Croissance du nombre de
followers sur Instagram

du 1er mai au 31 mai.

Statistiques global du compte
Instagram du 1er mai au 31 mai.

Visites du profil instagram
du 1er mai au 31 mai.

LES ANNEXES
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LES ANNEXES

Statistiques de croissance des posts du
mois de mai

Statistiques de croissance
du compte Instagram.

 

1501
+12,3%

1,067
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